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OBCIAZENIE STUDENTA

Wyktad Konwersatorium | Laboratorium Projekt Seminarium

Liczba godzin zaje¢
dydaktycznych organizowanych 12 10
przez Uczelnie

Liczba godzin catkowitego

nakfadu pracy studenta 50 50
. . . zaliczenie
Forma zaliczenia egzamin
na ocene¢
Liczba punktow ECTS 2 2

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI | INNYCH KOMPETENCJI

Brak
CELE PRZEDMIOTU

c1 Zdobycie wiedzy o znaczeniu i istocie dziatan w ramach komunikacji marketingowej firmy.

c2 Zapoznanie studentéw z regutami i zasadami tworzenia poszczegdlnych instrumentdw komunikaciji
marketingowej oraz ze specyfikg srodkow i technik komunikacji marketingowej, m.in.: reklamy, promoc;ji
dodatkowej, PR, sprzedazy osobistej oraz nowych kierunkéw rozwoju promociji.

c3 Ukierunkowanie i rozszerzenie wiedzy w zakresie komunikacji marketingowej, w tym w szczegdlnosci
wykorzystanie praktyczne narzedzi i form komunikacji masowej, werbalnej oraz analizy proceséw
zachodzgcych podczas komunikacji niewerbalnej.

ca Przygotowanie studentéw do samodzielnego prowadzenia kampanii marketingowej i poszerzania wiedzy w
tym zakresie.

PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA — PEU
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Z zakresu wiedzy:

Student zna i rozumie pojecie komunikacji marketingowej, rodzaje i instrumenty komunikaciji

PEU WO1 marketingowej firmy oraz jej proces planowania, zna zrédfa informacji potrzebne do analizy rynku,
- na ktérym instrumenty komunikacji bedg emitowane.

Identyfikuje relacje miedzy podmiotami na rynku, ktére tworzg firmy zleceniodawcy oraz firmy

PEU W02 zleceniobiorcy komunikacji marketingowej. Posiada wiedzge w zakresie wykorzystywania réznych

narzedzi komunikacji masowe;.

Z zakresu umiej

etnosci:

Kreatywnie rozwija, analizuje i potrafi zastosowac¢ techniki i narzedzia w zakresie komunikacji

PEU UO1 marketingowej, tworzgc strategie dla danej firmy i uwzgledniajac normy i standardy w procesach
- planowania, organizowania i kontroli dziatalnosci z zakresu komunikacji marketingowej.

Formutuje przejrzyste wypowiedzi ustne i pisemne, wyjasnia stanowisko, rozwazajgc rézne wady i

PEU_UO2 zalety rozwigzan, identyfikuje i dokonuje oceny btedéw popetnianych w komunikacji marketingowej.

Wspétdziata w zespole w zakresie przygotowania projektu.

Z zakresu kompetencji spotecznych:

PEU_KO1

Ma swiadomos$¢ swojej wiedzy i umiejetnosci oraz rozumie potrzebe ciggtego doksztatcania sie.
Dzieli sie wiedzg w zakresie form i metod komunikacji marketingowej. Jest przedsiebiorczy.

TRESCI PROGRAMOWE

. Liczba
Forma zaje¢ — wykitad godzin
Istota komunikacji marketingowej, pojecie komunikowania, cechy komunikacji marketingowe;.
w1 Obszary implementacji dziatan z zakresu komunikacji marketingowej w przedsiebiorstwie. 2
Planowanie komunikacji marketingowej na przyktadzie kampanii reklamowej, brief reklamowy, cele
i zadania reklamy, adresaci, dobdr srodkéw przekazu i Srodkéw reklamy, ksztattowanie budzetu
w2 reklamowego, organizacja dziatalnosci reklamowej, efektywnosci i skuteczno$¢ dziatan 2
reklamowych.
Zarzadzanie markg — wizerunek marki, lojalno$¢ wobec marki, zarzadzanie portfelem marek,
w3 | reklama jako instrument marketingowy wspierajgcy wizerunek marki, pomiar satysfakgcji i lojalnosci 2
wobec marki.
w4 | PR. Promocja sprzedazy i merchandising. Zintegrowane bazy danych klienta. 2
w5 | Komunikacja personalna. Komunikacja marketingowa a réznice kulturowe. 2
we | Dziatania promocyjne w internecie. Handel w sieci. Portale spoftecznosciowe. 2
Razem 12
L. . Liczba
Forma zaje¢ — projekt godzin
Wprowadzenie w zatozenia projektu z zakresu planowania komunikacji marketingowe] —
p1 | opracowanie kampanii reklamowej, opartej na realnych potrzebach klienta. Okreslenie zatozen 2
poszczegolnych projektdw — praca w ramach projekt.
Brief. Cel i zadania reklamy, okresInie adresatéw reklamy, grupa docelowa, persona — praca w
P2 | ramach projektu. 2
p3 | Dobdr srodkéw przekazu i Srodkow reklamy — praca w ramach projektu. 2
p4 | Kreatywne budowanie komunikatéw marketingowych - praca w ramach projektu. 2
Komunikacja marketingowa - praktyka. Prezentacja i analiza przygotowanych w ramach zajec¢ i
PS pracy wiasnej projektéw. 2
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Razem 10

STOSOWANE NARZEDZIA DYDAKTYCZNE

1. | Prezentacja tresci z wykorzystaniem multimediow

elementami projektu.

Praca wtasna — przygotowanie do pracy projektowej w trakcie zaje¢ i praca we witasnym zakresie nad

3. | Konsultacje.

METODY | FORMY OCENY

OSIAGNIECIA PRZEDMIOTOWYCH EFEKTOW UCZENIA

Formy oceny (F lub P)*

Numer efektu uczenia
(przedmiotowego)

Metody oceny osiggniecia efektu
uczenia

Aktywnos$c podczas wyktadu w

F (wykiad) PEU_WO01, PEU_WO02, PEU_KO01 ramach dyskusji.
Aktywno$c¢ podczas zajec, praca w
F (projekt) PEU_UO1, PEU_UO02, PEU_KO01 | grupach. Prezentacja czgstkowych
etapow projektu.
P (wyktad) PEU_WO01, PEU_WO02, PEU_KO01 Egzamin pisemny.
_ PEU WO1, PEU W02 Opracovyanig_ projektg z zakr_esu
P (projekt) - - komunikacji marketingowej —

PEU_UO1, PEU_U02, PEU_KO1

kampania reklamowa.

*F — ocena formujgca (w trakcie semestru), P — ocena podsumowujaca (na koniec semestru)

KRYTERIA OCENY

OSIAGNIECIA PRZEDMIOTOWYCH EFEKTOW UCZENIA

Nr PEK

Ocena dostateczna

Ocena dobra

Ocena bardzo dobra

PEU_WO01

Student potrafi zdefiniowacé
podstawowe pojecia z zakresu
komunikacji marketingowej.

Student potrafi zdefiniowacé
pojecia z zakresu komunikacji
marketingowej i podaje
przyktady z nimi zwigzane.

Student potrafi zdefiniowac
pojecia z zakresu komunikacji
marketingowej, podaje
przyktady z nimi zwigzane oraz
rozumie ich istote.

PEU_W02

Student potrafi objasni¢
wszystkie podsystemy
komunikacji marketingowe;.

Student dodatkowo potrafi
opisac i wskazac konieczno$¢
budowania planu dziatan
komunikacji marketingowej,
omowic jego konstrukcje.

Student dodatkowo potrafi
szczegotowo znalezc i
uzasadni¢ wzajemne
powigzania wewngtrz
systemowe w komunikacji
marketingowe;j.

PEU_UO1

Student umie opracowac
podstawowe elementy briefu
oraz dziatan z zakresu
komunikacji marketingowej.

Student umie opracowac w
catosci brief oraz dziatania z
zakresu komunikacji
marketingowej, potrafi
zaprezentowac zaproponowane

Student umie opracowac¢ w
catosci brief oraz dziatania z
zakresu komunikacji
marketingowej, potrafi
zaprezentowac i uzasadnic

3
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rozwigzania.

zaproponowane rozwigzania.

PEU_UO2

Student potrafi przenies$c
wiedze na grunt praktyczny,
wymieni¢ mozliwe orientacje
przedsiebiorcze, uzasadnic
przewage wybranych form

komunikacji.

Student dodatkowo potrafi
wykorzystac wiedze i
spostrzezenia nabyte w ramach
wyktadu na grunt praktyczny.

Student dodatkowo potrafi
szczegbtowo przeniesc i
wykorzystac wiedze i
spostrzezenia nabyte w ramach
wyktadu na grunt praktyczny,
dostrzegac zwigzki miedzy
teorig i praktyka,
zaimplementowac wiedze.

PEU_KO1

Student posiada kompetencje,
aby zabrac gtos w dyskusji na
temat komunikacji
marketingowe;.

Student posiada kompetencje
do uczestniczenia w dyskusji na
temat komunikacji
marketingowej.

Student posiada kompetencije,
aby w sposéb profesjonalny i
refleksyjny dyskutowac i
inicjowac rozwigzania
dotyczgce komunikacji
marketingowe;.

LITERATURA PODSTAWOWA

J. W. Wiktor, Komunikacja marketingowa. Modele, struktury, formy przekazu, Warszawa 2016.

Zbigniew Necki, Komunikacja miedzyludzka, Krakéw 2000.

LITERATURA UZUPELNIAJACA

Mitosz Czopek (red.), Zarzgdzanie - komunikacja — nowoczesnos¢, Poznan-Polkowice 2023.

Richard J. Varey, Marketing communication. Principles and practice, London-New York 2022.

MACIERZ POWIAZANIA
EFEKTOW KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU KOMUNIKACJA MARKETINGOWA
Z EFEKTAMI UCZENIA NA KIERUNKU ZARZADZANIE

Odniesienie przedmiotowego
Przedmiotowy efektu do efektow uczenia Cele przedmiotu | Tresci programowe Numer narzedzia
efekt uczenia zdefiniowanych dla kierunku P prog dydaktycznego
studidw i specjalnosci
PEU_WO01 K_W01, K_W02 C1-2 W1-6 1-3
PEU_WO02 K_W01, K_W02 C1-2 W1-6 1-3
PEU_UO1 K_Uo01 C3 P1-5 1-3
PEU_UO02 K_U02, K_U03 C3 P1-5 1-3
PEU_KO1 K_KO01, K_K04 C4 W1-6; P1-5 1-3



https://m6123.lib.mol.pl/description/140895/komunikacja_miedzyludzka_140895
https://m6123.lib.mol.pl/description/398825/zarzadzanie_-_komunikacja_-_no_398825

